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PRESENTACIÓN

El Magíster en Gestión de la Comunicación es un programa de posgrado
profesionalizante que busca formar especialistas en gestión de proyectos de
comunicación.

Apunta a resolver una necesidad cada vez mayor de difusión y apropiación por parte
de la ciudadanía de proyectos relacionados con ciencia, cultura o sociedad utilizando
las herramientas que proporcionan las TICs.

Es un programa único en Chile.

PERFIL DEL GRADUADO

E S P E C I A L I S T A S  E N  G E S T I Ó N  C O M U N I C A T I V A
GESTIÓN

MAGÍSTER EN GESTIÓN DE LA COMUNICACIÓN

OBJETIVO

Formar especialistas altamente competentes en gestión de proyectos de comunicación
que contribuyan a la apropiación social del conocimiento en las áreas de ciencia,
cultura, o sociedad.

El egresado al completar su formación estará preparado para generar y gestionar
proyectos en el campo de la apropiación en una de las siguientes áreas: ciencia, cultura
o sociedad; analizar y generar productos y prácticas comunicacionales utilizando las
Tics; y ser un experto mediador entre científicos, gestores, innovadores, empresarios
y la sociedad en su conjunto.

En la práctica, el egresado podrá realizar acciones comunicacionales tales como:
producción de piezas comunicacionales en diversos soportes para la difusión del
conocimiento; organización de eventos para el acercamiento entre gestores culturales
y ciudadanos; diseño y construcción de soportes tecnológicos multimediales; utilización
y configuración de redes sociales; asesorías en la relación con los medios de
comunicación para la divulgación de resultados de investigación, entre otras.



COMPETENCIAS

1. Capacidad para generar y gestionar proyectos en el campo de la apropiación de
la ciencia, cultura o desarrollo social e innovación.

2. Capacidad para analizar productos y prácticas comunicacionales.
3. Capacidad para mediar entre científicos, gestores, innovadores, empresarios y la

sociedad en su conjunto.
4. Capacidad para aplicar las Tics y la convergencia mediática a los proyectos de

apropiación.
5. Capacidad para  gestionar éticamente los proyectos de apropiación  y sus aplicaciones.
6. Capacidad para gestionar piezas comunicacionales destinadas a la apropiación, por

parte de la ciudadanía, de proyectos en las áreas de las ciencias, cultura o sociedad.
7. Capacidad para trabajar en equipo.
8. Capacidad para realizar trabajo autónomo.

LÍNEAS DE ESPECIALIZACIÓN

El Magíster está diseñado para que el egresado se pueda desarrollar en las líneas de
especialización de Gestión de Proyectos de Comunicación en una de las siguientes
áreas: Ciencia e Innovación; Cultura o Sociedad.
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G E N E R A R  /  A N A L I Z A R  /  A P L I C A R  /  D E S A R R O L L A R
COMUNICACIÓN

CAMPO OCUPACIONAL

El egresado quedará habilitado para desenvolverse eficientemente en las áreas de
formulación de proyectos comunicacionales para la apropiación de las ciencias, cultura
y desarrollo social en empresas, universidades, centros de investigación, medios de
comunicación generales y especializados y organismos públicos. También podrá
autogestionar proyectos de comunicación en estas áreas.
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VINCULACIÓN CON EL MEDIO

El programa contará con la participación de destacados profesores visitantes,
especialistas en sus respectivas disciplinas y reconocidos por sus pares:
Los doctores Ramón Salaverría, Javier Nó, Luisa Massarani, Irene Trelles; el especialista
Vladimir de Semir, y las magísteres Claudia Reyes y María Elena Hermosilla.
Se encuentra en proceso de formalización un convenio con el Observatorio de la
Comunicación Científica de la Universidad Pompeu Fabra que permitirá, entre otras
cosas, realizar pasantías a los alumnos del magíster.
Se han establecido contactos con otros magísteres de la UdeC para que los estudiantes
puedan cursar algunas de sus asignaturas. Están ratificados los siguientes programas:
• Magíster en Gestión Integrada: Medio Ambiente, Riesgos Laborales y Responsabilidad

Social de la Empresa.
• Magíster en Drogodependencias
• Magíster en Política y Gobierno
• Magíster en Literaturas Hispánicas
• Magísteres de la Facultad de Ciencias Sociales.
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C A L I D A D  D O C E N T E  /  E X P E R I E N C I A  /  R E S P A L D O

ACADÉMICOS

DIRECTOR DEL PROGRAMA
• Gilberto Morales Colipe
Periodista, Universidad de Concepción.
Magíster en Comunicación, mención
Dirección y Edición Periodística,
Pontificia Universidad Católica de Chile.

EXPERTOS
INTERNACIONALES
• Ramón Salaverría
Doctor en Periodismo. Director del
Departamento de Proyectos
Periodísticos de la Universidad de
Navarra.

• Javier Nó Sánchez
Doctor en Tecnología Educativa,
Universidad Pontificia de Salamanca.
Coordinador Área de Periodismo,
Facultad de Comunicación, Universidad
Pontificia de Salamanca.

• Luisa Massarani
Doctora en Gestión de la Educación
y Difusión en Biociencias. Universidad
Federal de Río de Janeiro.
Coordinadora de SciDEv.Net. Red de
Ciencia y Desarrollo  América Latina
y Caribe. Directora del Museo de la
Vida de la Fundación Oswaldo Cruz,
Fiocruz, Brasil.

• Irene Trelles
Doctora en Ciencias de la
Comunicación. Universidad de La
Habana.

• Vladimir De Semir
Periodista y Médico. Director del Centro
de Investigación Observatorio de la
Comunicación Científica de la
Universidad Pompeu Fabra de
Barcelona.
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ACADÉMICOS
• Carmen Gloria Donoso
Doctora en Ciencias de la Información,
Universidad Pontificia de Salamanca.

• Claudia Reyes Betanzo
Master of Business Administration,  MBA;
Master of Labor Relations and Human
Resources, MLRHR. Cleveland State
University, USA.

• María Elena Hermosilla
Magíster en Comunicación Social,
Universidad Federal de Río de Janeiro.

• Carlos Oliva Quezada
Magíster en Trabajo Social y Prácticas
Sociales, Universidad de Concepción.

• Claudia Mellado Ruiz
Doctora en Comunicación. Universidad
Pontificia de Salamanca. España

I N V E S T I G A C I Ó N  /  D I S C U S I Ó N  /  T A L L E R  /  E X P O S I C I Ó N

• Elizabeth Parra Ortiz
Doctora en Ciencias de la Información.
Universidad Pontificia de Salamanca.

• Claudio Jofré Larenas
Máster en Periodismo Digital, Universidad
Autónoma de Barcelona y Carlos III de
Madrid, España.

• Bernardo Castro Ramírez
Doctor en Ciencias de la Información.
Universidad Pontificia de Salamanca,
España.

• Yenia Melo Hermosilla
Doctora en Educación, Universidad de
Concepción.

• Tito Matamala Aburto
Magíster en Literaturas Hispánicas.
Universidad de Concepción.

• Sergio Hernández Osuna
Máster en Periodismo Digital. Universidad
Autónoma de Madrid, España.

CUERPO ACADÉMICO
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El programa tendrá una duración de 4 semestres académicos.
En el primer semestre se considera el desarrollo de 3 asignaturas básicas (9 créditos).
En el segundo semestre, el alumno deberá cursar 8 créditos distribuidos en 2
asignaturas básicas (6 créditos) y una complementaria que puede ser ofrecida por
el programa o ser parte de otro magíster de la UdeC.
En el tercer semestre, el alumno cursará 8 créditos distribuidos en 2 asignaturas
básicas (6 créditos) y una complementaria con las mismas características de las
anteriores.
En el cuarto semestre, el alumno cursará un taller de producción y realizará un
proyecto final. (9 créditos)
El magíster funcionará semestralmente con una estructura horaria los días viernes
(18.00 a 21.40 horas) y sábado (08.30 a 13.00 hrs.).
En el caso de profesores extranjeros se trabajará durante el fin de semana.
El periodo lectivo será de 2 años dividido en 4 semestres de 16 semanas cada uno.

El programa está dirigido a profesionales que tengan el grado de licenciado o título
profesional cuyo nivel y contenido sean equivalentes  a los necesarios para obtener
el grado de licenciado.

DESTINATARIOS DEL PROGRAMA

Las estrategias didácticas incluyen clases presenciales, trabajos individuales de
investigación, discusión de casos, talleres, lecturas, redacción de papers y  exposiciones
orales.

ESTRATEGIAS DIDÁCTICAS

PLAN DE ESTUDIOS
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SEMESTRE I SEMESTRE II SEMESTRE III SEMESTRE IV

Gestión de la comunicación
en la sociedad del conocimiento

C. G. Donoso / C. Oliva
3 créditos

Apropiación de C&T
L. Massarani / J.P. Arellano

3 créditos

Investigación y análisis
consumo mediático

M. E. Hermosilla / E. Parra
3 créditos

Creatividad e innovación
Y. Melo

3 créditos

Transferencia del conocimiento
científico y tecnológico en la cultura

global
Javier Nó / C. Reyes

3 créditos

Convergencia multimedia y
lenguaje periodístico en internet

R. Salaverría / S. Hernández / C. Jofré
3 créditos

Taller de producción
S. Hernández / C. Jofré

4 créditos

Sociedad y democracia
B. Castro / G. Morales

3 créditos

Complementario 1: Metodología
C. Mellado

Complementario 2:
Actualizaciónen Tics

2 créditos
S. Hernández / C. Jofré

Complementario 3:
Estructuras narrativas y periodismo

Tito Matamala
2 créditos

Cursos en otras facultades UdeC

Trabajo final
..

5 créditos

9 CRÉDITOS 8 CRÉDITOS 8 CRÉDITOS 9 CRÉDITOS

MALLA CURRICULAR
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